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RESUMEN y CONCLUSIONES  
JORNADA TÉCNICA SOBRE PLANTAS AROMÁTICAS Y 

MEDICINALES DEL 11 DE JUNIO DE 2025 
 

1. Situación actual del sector y crisis de la lavanda. Posición de 

ANIPAM. Intervención de su presidente 

La jornada se convocó como un necesario foro de reflexión ante la profunda crisis que 

atraviesa el sector de la lavanda y el lavandín. No podemos seguir actuando como si no 

pasara nada. 

El origen de la crisis se sitúa en el desplome continuado del precio del aceite esencial puro 

y natural (AEPyN), que lleva más de cinco años por debajo de los costes de producción, 

con una caída acumulada superior al 70 %. Esta situación ha colocado a numerosos 

productores al borde de la inviabilidad, sin que exista aún certeza sobre las causas reales 

ni una perspectiva clara de recuperación. 

El cultivo de lavanda en España nació como una iniciativa pionera impulsada por Álvaro 

Mayoral en la Alcarria, y se expandió gracias al esfuerzo de familias agricultoras en 

entornos rurales de meseta, con condiciones óptimas de suelo, altitud y clima. Su 

rentabilidad frente a otros cultivos extensivos tradicionales, como los cereales de secano, 

impulsó un crecimiento sostenido y justificado por la alta demanda de la industria de la 

perfumería, higiene y cosmética, así como por la fortaleza de la industria nacional en este 

ámbito. 

Sin embargo, esa evolución positiva se quebró de forma repentina durante la pandemia, 

con la paralización del consumo de productos de perfumería. Y sorprendentemente, 

aunque el consumo se ha recuperado tras el confinamiento, el mercado del AEPyN no ha 

vuelto a sus niveles anteriores. Los precios siguen deprimidos y el sector productor, en 

situación crítica. 

Ante este escenario, ANIPAM no actúa como un lobby defensivo, sino como una entidad 

comprometida con el conocimiento y la toma de decisiones informadas. Queremos aportar 

claridad, transparencia y soluciones. La sociedad merece conocer lo que está ocurriendo, y 

las administraciones deben ser conscientes del alcance de sus decisiones. También la 

industria, de la que nos sentimos aliados históricos, y cuya ausencia en esta jornada 

lamentamos profundamente. 

En la búsqueda de respuestas, no buscamos culpables, sino comprender si la caída de 

precios está relacionada con prácticas de sustitución por productos sintéticos. No se trata 

de reprochar evoluciones tecnológicas o industriales —como sucedió con las fibras textiles 
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naturales—, sino de reclamar el derecho a saber, tanto para los productores como para los 

consumidores. 

Por ello, la diferenciación clara entre productos naturales y sintéticos, junto con un 

etiquetado transparente, debe extenderse también a los sectores de higiene, perfumería y 

cosmética, como ya ocurre en alimentación o textil. En este esfuerzo, ANIPAM propone 

avanzar conjuntamente: productores, industria y administraciones, bajo una estrategia 

común basada en la transparencia y el valor añadido de lo natural, lo local y lo sostenible. 

Además, ANIPAM impulsa la innovación y el desarrollo de nuevas aplicaciones del AEPyN, 

como su potencial en salud humana, alimentación animal o bienestar. Este enfoque parte 

del reconocimiento de los aceites esenciales como sustancias naturales complejas y 

equilibradas, muy alejadas de la simplificación química de sus equivalentes sintéticos. 

Esta es también la base del proyecto QDPAM, que promovemos desde ANIPAM con el 

objetivo de acreditar científicamente la pureza y origen del AEPyN. La industria rechazó 

sumarse a este proyecto, lo que consideramos una oportunidad perdida para avanzar 

juntos. 

El papel de las administraciones es igualmente decisivo. No pedimos subvenciones 

estructurales, sino apoyo justo: reconocimiento, regulación adaptada, recursos para 

investigación y respaldo a los productos naturales frente a la competencia desleal. Nuestra 

contribución al desarrollo rural y a los objetivos del Pacto Verde lo justifica. 

Finalmente, como agricultores, aceptamos que los ciclos cambian y que puede ser 

necesario replantear sistemas productivos. Pero para ello necesitamos información, 

diálogo y respeto por nuestro trabajo. 

Desde ANIPAM agradecemos profundamente el respaldo de los ponentes, las 

administraciones y el Instituto de Ingeniería de España por hacer posible esta jornada, que 

marca un punto de inflexión para el futuro del sector. 

DESARROLLO DE LAS MESAS DE DEBATE 

2.- Situación de los mercados 

La primera mesa de la jornada se centró en analizar la evolución y situación actual del 

mercado de los aceites esenciales, con especial atención al impacto de los cambios en la 

industria de la higiene, la perfumería y la cosmética. 

Actualmente, se estima que existen 3.224 sustancias aromáticas homologadas por IFRA, 

de las cuales casi un tercio (992) son de origen natural. En la formulación de un producto 
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final, lo habitual es que el 70 % de los ingredientes sean sintéticos y el 30 % naturales, 

siendo esta proporción una práctica aceptada como necesaria dentro del sector. 

Aunque la fracción aromática apenas representa entre el 1 y el 2 % de un producto, tiene 

un peso comercial fundamental por su valor añadido y su impacto en la percepción del 

consumidor. Es importante distinguir, además, entre el uso comercial de la lavanda, más 

vinculado a la perfumería, y el del lavandín, más habitual en productos de higiene. 

Durante la mesa se repasaron antecedentes como el sistema de financiación de 

excedentes aplicado en Francia —que terminó por restricciones europeas de 

competencia— y se puso en contexto la evolución de las tendencias olfativas, destacando 

que la “nota lavanda”, popular entre 1990 y 2000, ha sido sustituida por fragancias 

denominadas “gourmand” (vainilla, caramelo, frutas exóticas, etc.). 

Entre 2010 y 2020, la demanda de lavanda y lavandín creció impulsada por el auge de la 

aromaterapia, especialmente en Estados Unidos. Este fenómeno generó un aumento 

masivo de superficie cultivada a nivel mundial, en paralelo a un auge especulativo y a 

prácticas irregulares (adulteración, mezclas) favorecidas por la falta de regulación. Dos 

grandes compañías norteamericanas invirtieron en extensas plantaciones en Bulgaria, 

provocando una saturación del mercado internacional con aceites de baja trazabilidad. 

La pandemia supuso un punto de inflexión: el auge de la aromaterapia se frenó de golpe y 

el mercado no ha vuelto a estabilizarse. Aunque la perfumería y cosmética han mantenido 

un crecimiento estable, el exceso de oferta ha derivado en un hundimiento de los precios 

del AEPyN. En países como Bulgaria, la superficie de cultivo ha caído de 18.000 a 8.000 

hectáreas. En España, se observa un estancamiento, incluso una ligera regresión. 

El aceite esencial sintético (como el linalool o el acetato de linalilo) se sitúa actualmente en 

torno a los 10 €/kg, aunque llegó a cotizar a 15-16 €/kg. Sin embargo, el uso de sintéticos 

no parece ser el único factor responsable de la caída del natural. La práctica del “coupage” 

(mezcla de origen industrial) ha existido siempre y no ha influido significativamente en la 

valoración del producto puro. 

Los expertos apuntan que el precio de equilibrio del aceite esencial natural debería situarse 

entre los 20 y 25 €/kg para asegurar su viabilidad. Se recordó también que cuatro grandes 

multinacionales (Firmenich, IFF, Givaudan y Symrise) concentran más de la mitad del 

mercado mundial, lo que condiciona los márgenes y la competencia. 

En este contexto, se subrayó la importancia de no basar las decisiones empresariales en 

modas coyunturales, y se propuso trabajar con la industria para crear un clúster nacional 

del sector, promover una estrategia conjunta y fomentar una “marca España” para los 

aceites esenciales y las PAM. 
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Aunque el proceso de diferenciación entre productos naturales y sintéticos presenta 

limitaciones técnicas por las mezclas comunes en la cadena, se consideró útil seguir 

profundizando en herramientas de autentificación y certificación de calidad, que permitan 

combatir el fraude y aportar confianza al consumidor. 

Oportunidades del sector de hoja seca 

Más allá de los aceites esenciales, se destacó el potencial del sector de hoja seca y 

extractos vegetales como una línea de negocio en expansión. Aplicaciones en nutrición 

animal, farmacología, alimentación, cosmética natural o nutracéutica abren nuevas 

posibilidades para los cultivos de PAM. 

Estos mercados exigen trazabilidad, calidad certificada y profesionalización, y requieren 

superar importantes barreras normativas y comerciales. Para ello, es necesario reforzar la 

colaboración con centros de investigación y aprovechar el conocimiento técnico en 

desarrollo. 

Existen ya múltiples proyectos e iniciativas empresariales en marcha, que demuestran que 

la diversificación es una vía prometedora. La clave está en impulsar la innovación aplicada 

y promover el valor añadido de los productos naturales con respaldo científico. 

3.- Investigación y desarrollo.El Proyecto QDPAM y la estrategia 

de innovación del sector 

Durante la jornada se puso de relieve la importancia de la investigación como motor de 

competitividad y diferenciación para el sector de las plantas aromáticas y medicinales 

(PAM). En este contexto, se presentó el principal proyecto de I+D+i en marcha 

actualmente, el Grupo Operativo QDPAM, promovido por ANIPAM y liderado por el CTAEX 

(Centro Tecnológico Agroalimentario de Extremadura). 

Este proyecto, financiado con 600.000 euros por el Ministerio de Agricultura, Pesca y 

Alimentación dentro de su convocatoria de innovación, se desarrollará entre 2024 y 2026. 

Su objetivo es claro: garantizar un producto final de calidad y origen español, mejorar la 

competitividad de las explotaciones y poner en valor los aceites esenciales naturales frente 

a los sintéticos. Sus objetivos específicos son: 

• Identificar especies con mayor interés comercial y agronómico. 

• Seleccionar genotipos óptimos adaptados. 

• Mejorar la rentabilidad con nuevas técnicas de cultivo  

• Diferenciar y autentificar los productos frente a los sintéticos. 

• Valorar los cultivos desde el punto de vista económico y ambiental. 
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A pesar de su relevancia estratégica, desde ANIPAM se lamentó la no incorporación de la 

industria con quien se contactó para la posibilidad de participar en el proyecto desde su 

fase inicial. 

Hasta la fecha, se ha avanzado en diversas líneas de trabajo: estudios de mercado, 

selección de especies, técnicas de multiplicación vegetal, implantación de ensayos para 

técnicas de cultivo,.. 

Autentificación científica de la pureza de los aceites esenciales 

Una de las líneas de mayor proyección del proyecto QDPAM es el desarrollo de un modelo 

predictivo de autentificación de aceites esenciales, orientado a garantizar la pureza y 

autenticidad de estos productos frente a un problema creciente en el sector: la 

adulteración. 

Durante la jornada, se presentaron los avances en esta materia, destacando que hasta un 

80 % de los aceites esenciales presentes en el mercado podrían estar adulterados, en 

muchos casos mediante técnicas tan sofisticadas que resultan indetectables por los 

métodos de control de calidad convencionales. Estas prácticas no solo generan 

distorsiones económicas, sino que comprometen la seguridad del consumidor y alteran la 

actividad biológica de los aceites, con posibles efectos adversos para la salud. 

En este contexto, se presentó el Proyecto ChromAUT, una iniciativa innovadora 

desarrollada por Chromessence, que combina técnicas analíticas avanzadas con modelos 

de inteligencia artificial. Su objetivo es construir modelos predictivos fiables que permitan 

distinguir, de forma automatizada y objetiva, los aceites puros y naturales de los productos 

adulterados o sintéticos. 

La evolución de esta línea de trabajo es prometedora, y se prevé que los primeros 

resultados estén disponibles en un horizonte próximo. 

4.- La visión de las administraciones 

Durante la jornada, los representantes del Ministerio de Agricultura y de diversas 

comunidades autónomas coincidieron en valorar positivamente al sector de las plantas 

aromáticas y medicinales (PAM), reconociendo su papel como alternativa viable a la 

agricultura tradicional y su contribución al desarrollo económico y social del medio rural. 

Además, se destacó su potencial vinculación con el turismo rural, generando riqueza en 

zonas despobladas. 

Uno de los aspectos recurrentes fue la necesidad de adaptar el marco normativo actual, 

especialmente en lo relativo a la PAC, donde no se recogen suficientemente las 
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particularidades de este tipo de cultivo, lo que dificulta su adecuada consideración como 

espacios de biodiversidad y sostenibilidad. 

En cuanto al apoyo público, se han articulado ayudas agroambientales en algunas 

regiones, aunque se subrayó que el futuro del sector no debe depender exclusivamente de 

subvenciones, sino del reconocimiento estructural de su valor estratégico. 

También se mencionó la oportunidad que representa la agrovoltaica, con la que los cultivos 

PAM podrían integrarse de forma complementaria, abriendo nuevas vías de sostenibilidad 

y rentabilidad. 

Finalmente, desde el MAPA se reiteró la necesidad de fortalecer la organización del sector, 

con una estructura más integrada que incorpore también a la industria transformadora, 

para poder abordar de forma conjunta los retos del mercado y facilitar una defensa 

coordinada de sus intereses. 

 

5.-Valoración final y conclusiones 

La jornada resultó especialmente productiva y enriquecedora, con la participación de más 

de un centenar de asistentes y ponentes de alto nivel profesional. Se confirmó que la 

situación actual del sector responde a múltiples factores, como los desajustes entre oferta 

y demanda y los cambios en las formulaciones industriales, que han provocado una 

presión creciente sobre los aceites esenciales puros y naturales (AEPyN). 

Se constató una tendencia general a la reducción de la producción, lo que refuerza la 

necesidad de adoptar medidas estratégicas. Entre ellas, la diferenciación de los aceites 

esenciales naturales se perfila como una de las más prometedoras, aunque su 

implantación efectiva depende de culminar con éxito los desarrollos técnicos de 

autentificación que ya se encuentran en fase avanzada.Las administraciones presentes 

reconocieron el valor del sector tanto en términos económicos como sociales, y 

manifestaron su disposición a colaborar en una estrategia conjunta de investigación, 

desarrollo e innovación (I+D+i). 

Entre las principales conclusiones, se destacó la necesidad de fortalecer la estructura 

asociativa del sector, integrando a todos los eslabones de la cadena de valor: producción, 

transformación y comercialización. Asimismo, se remarcó la importancia de seguir 

avanzando en el conocimiento y en la diferenciación de los productos naturales, con el 

objetivo de ofrecer mayor transparencia y confianza al consumidor. 

En coherencia con lo debatido y compartido, ANIPAM se compromete a impulsar un plan 

de trabajo que recoja estas prioridades y dé continuidad a las líneas de acción acordadas. 


